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Nazwa marki Elementy determinujgce znak Projekt znaku

Geneza
powstania znaku

Firma Puroterm zajmuje sie produkcja
wielowarstwowych elementéw izolacji cieplne;j.
Znak sktada sie z nazwy marki Puroterm oraz
sygnetu, ktéry obrazuje wielowarstwowos¢
produktu izolacyjnego.

Puroterm + -~ [IPuroterm

Znak stowny pochodzacy Struktura belki
od nazwy marki izolacyjnej, gtébwnego
produktu

01 ZNAK srona 04
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Logo Sygnet

Znaczenie

i konstrukcja

Znak graficzny jest najwazniejszym elementem
wizualnym, powinien by¢ uzywany w pierwszej
kolejnosci do reprezentowania firmy. Kazde

konsekwentne zastosowanie logo jest
niezbedne, aby zachowac site oddziatywania
marki poprzez natychmiastowe rozpoznanie.
Trzeba pamietac, ze logo nie moze by¢ nigdy
modyfikowane, przerysowywane, czy zmieniane.

Logo sktada sie w catosci ze znaku stownego
oraz formy skréconej znaku, ktére sa kluczowe
dla indywidualnej tozsamosci marki.

Kazda z tych czesci zostata zaprojektowana
z najwieksza starannoscia, aby uzyskac idealng
harmonie wizualna.

Znak sktada sie z nazwy Puroterm, zapisanej
wielka litera. Do zapisu uzyto odpowiednio
zmodyfikowanego kroju pisma Changa One.

Konstrukcja znaku Konstrukcja sygnetu

Drugim elementem loga jest sygnet sktadajacy
sie z trzech proporcjonalnie zwiekszajacych
swoja grubos¢ linii, obrazujacych
wielowarstwowos$¢ produktu oferowanego
przez firme Puroterm.

Symbol (sygnet) Znak stowny (logotyp)

01 ZNAK srona 05



Puroterm

Warianty
kolorystyczne

Wersje barwne znaku pokazano po prawe;j
stronie. Podstawowym wariantem
kolorystycznym jest kombinacja koloru,,black”
z kolorem ,yellow”. Pierwszym, najczesciej
stosowanym, jest wariant loga w kolorze ,black”
na tle w kolorze yellow” lub ,white”. Kolejnym
w hierarchi zastosowan barwnych jest uzycie
koloru ,yellow” znaku na tle w kolorze ,black”.

Jezeli wzgledy techniczne lub wizualne
uniemozliwiaja zastosowanie podstawowych
form kolorystycznych nalezy skorzystac

z wariantéw mono. Opieraja sie one wytacznie
na odcieniach koloru czarnego.

01 ZNAK

Brand Book

Warianty podstawowe

Pozostate warianty

lIPuroterm

2024 Wersja 1.0

Warianty mono

IPuroterm
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Puroterm

Pole ochronne
i mininmalna wielkos¢

Bezpieczna strefa otaczajaca znak graficzny
zapewnia czytelnos¢ i wiasciwe oddziatywanie,
izolujac logo od konkurencyjnych elementéw
wizualnych, takich jak tekst lub grafika
pomocnicza. Jest to minimalna przestrzen,
ktéra pozwala na wtasciwe oddziatywanie
wizualne logo.

Strefa wykluczenia jest wyznaczona za pomoca

wartosci "x”, proporcjonalnie do wysokosci logo.

Jesli uzyty zostanie tylko sygnet zamiast catego
znaku, obowiazuja te same zasady, strefa izolacji
jest rowna potowie wysokosci symbolu.

Wyznaczenie minimalnego rozmiaru pola
ochronnego gwarantuje czytelnos¢, a efekt
wizualny znaku nie zostanie naruszony podczas
jego stosowania.

Minimalna wielko$¢ logo eliminuje niewtasciwe
uzycie. Zbyt mate rozmiary moga uniemozliwic¢
wiasciwy odbiér wizualny. Wyznaczone wartosci
s graniczne i nie mozna stosowac rozwigzan
spoza tego przedziatu.

01 ZNAK

Brand Book

Wyznaczanie strefy ochronnej znaku

IPuroterm

Wyznaczanie strefy ochronnej sygnetu

1/2 x

1/2 x

1/2 x

1/2 x

1/2 x

1/2 x

1/2 x

1/2 x

2024 Wersja 1.0

Minimalny rozmiar znaku

(IPuroterm

Minimalny rozmiar sygnetu

20 px

40 px

guru-design.pl

strona 07



Puroterm

Niedozwolone
modyfikacje

Istotne jest, aby wyglad znaku pozostat spéjny
i niezmienny. Nie nalezy dokonywac
niewtasciwych modyfikacji, ktére wypacza jego
wiasciwe postrzeganie. Forma, kolor, orientacja
musza by¢ takie jak wskazano w tym
dokumencie, odstepstwo od tych zasad jest
niewskazane.

01 ZNAK

Brand Book

) Nie dodawa¢ konturu

[IRvIKEiexim

® Nie rozcigga¢ nieproporcjonalnie w poziomie

S Nie stosowa¢ dodatkowych efektéw

® Nie dodawac przypadkowego tekstu

Lorem ipsum

® Nie rozciggac nieproporcjonalnie w pionie

( Nie obraca¢ w nieprzewidziany sposob

npuroterm

2024 Wersja 1.0

® Nie stosowac koloru spoza dedykowanej palety barw

® Nie zmienia¢ integralnych elementéw znaku

® Nie uzywac przezroczystosci

guru-design.pl
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Puroterm

Umiejscowienie
loga w layoutach

Logo powinno zajmowac wtasciwe miejsce

w layoucie. Kazda kompozycja ma tzw. mocne
punkty, czyli miejsca w ktérych wzrok ludzki
skupia sie najmocniej. Miejscami tymi sa
narozniki oraz centrum obrazu. Postrzeganie
to uzaleznione jest réwniez od zastosowanej
kolorystyki oraz wspétgrania innych
elelemntéw kompozycji.

01 ZNAK

Brand Book

W ukfadzie pionowym

2024

W ukfadzie poziomym

Wersja 1.0

W ukfadzie kwadratowym

guru-design.pl
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Puroterm

Pozycjonowanie
hasta ze znakiem

Hasto marki (claim) pozycjonuje sie w uktadzie
pionowym i poziomym zgodnie z rysunkiem
obok.

Obszar bezpieczny wyznacza sie w podobny
sposob jak dla znaku gtéwnego. Hasto z logiem
tworzy integralng cato$¢, od ktérej wyznacza sie
strefe wolng od innych elementoéw.

Wysokos¢ hasta jest taka sama jak dolna czes¢

pierwszej litery nazwy, pokazuje to
poprowadzona pozioma linia na rysunku.

01 ZNAK
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Uktad poziomy znaku i hasta

2024 Wersja 1.0

Ciepto wokot okien

‘ | I I u rote r m Ciepto wokét okien.

Uktad pionowy znaku i hasta

guru-design.pl

Ciepto wokot okien

Ciepto wokot okien.
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Ukfad poziomy znaku i submarki

Pozycjonowanie
submarki ze znakiem

Nazwy submarek mozna pozycjonowac
zaréwno w uktadzie pionowym i poziomym
zgodnie z rysunkiem obok.

Proporcje, wielkosci poszczegélnych elementéw
muszg by¢ state i zgodne z przedstawionym
obok uktadem.

Submarki zapisywane sg wielkimi literami,
krojem pisma,Changa One’, ktérych wysokos¢
réwna sie wysokosci matej litery,,m’, tworzacej
nazwe marki.

Grubos¢ obramowania subdomeny jest scisle Uktad pionowy znaku i submarki
okreslona.

071 ZNAK srona 11
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Schematy kolorystyczne uktadéw loga z subdomena

Pozycjonowanie ||I Pu rﬂterm
submarki ze znakiem ||I Purﬂterm ENERGO
ENERGO

Kolorystyka dla submarek jest tozsama z paleta
0g6lna, przyktady pokazano obok.

IPuroterm

lIPuroterm

IPuroterm ENERGO

01 ZNAK srona 12
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Paleta kolorow

Niewtasciwe praktyki dot. kolorow
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Puroterm

Paleta kolorow

Paleta podstawowa uzywana jest dla gtéwnych
elementéw identyfikacji: logo, sygnet oraz
wiekszosci nosnikéw, ktérych ztozonos¢ nie
jest duza (wizytéwki, teczki, gadzety).

Rozbudowana kolorystyka stosowana jest do
budowania tresci bardziej ztozonych, ktére
wymagaja dodatkowych objasnien, akcentéw
np. ulotki, wykresy, aplikacje, strona
internetowa.

02 KOLORY

Brand Book

Paleta podstawowa

Podstawowe kombinacje

Paleta uzupetniajaca

Yellow

White

RGB 255 205 28

HEX #FFCD1C

CMYK 010900
PANTONE YELLOW 012 C

RGB 13 24 28

HEX #0D181C
CMYK 3000 100
PANTONE BLACK 6 C

RGB 240 20 30
HEX #000000
CMYK 100 0 20 40
PANTONE 2345 C

Wariant 01

Wariant 02

Wariant 03

Wariant 04

2024

Wersja 1.0

Uzupetniajgce kombinacje

‘ Kolor 02
‘ Kolor 03

Kolor 04

20% Black

10% Black

RGB 171214182
HEX #ABD6B6
CMYK 4003020
PANTONE 353 C

Wariant 02

Wariant 03

Wariant 04

Wariant 05

Wariant 06

Wariant 07

guru-design.pl
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Puroterm

Niewtasciwe

praktyki dot. koloréw
Nalezy zachowac szczegdlng starannos¢ przy
doborze koloréw podczas projektowania
materiatéw dla marki.

Paleta barw zostata $cisle okreslona i zaleca sie
bezwgledne jej stosowanie. Niedopuszczalne
jest stosowanie niewtasciwych technik

zaburzajacych spoéjnosc i czystosc brandu.

Obok zapreznetowano niektére z nich.

02 KOLORY

Brand Book

® Nie uzywac koloréw spoza zdefiniowanej palety barw

Q Nie uzywa¢ nieprzewidzianych identyfikacja przezroczystosci barw

® Nie uzywac zestawienia koloréw o zbyt matym kontrascie

® Nie uzyw¢ tet, na ktérych znak staje sie niewidoczny

2024 Wersja 1.0

® Nie stosowac przypadkowych gradientow tta

® Nie stosowac przypadkowych gradientéw dla znaku

guru-design.pl
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Puroterm

Kroje pisma

W identyfikacji marki zastosowano dwa kroje
pisma o paru odmianach. Gtéwnym jest Roboto,
w odmianie: black, bold, regular, light oraz krdj
uzupetniajacy PT Sans: bold, regular. Pierwszy
font stosowany jest gtéwnie do nagtéwkow,

a drugi ma zastosowanie do akapitéw i tekstéw
o nizszej hierarchi waznosci.

03 TYPOGRAFIA
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Gltéwny kroj pisma

Roboto Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890#&S€%@!?*

Kroj pisma uzupetniajacy

2024 Wersja 1.0

Roboto Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890#8&S€%@'?*

PT Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890#&$€%@!?*

Roboto Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890#&S€%@!?*

Roboto Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890#&S€%@!?*

PT Sans Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890# & $€%@!?*

guru-design.pl
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Funkcje krojow pisma (zalecane)

Lorem ipsum dolor sit

Nagtéwek duzy Roboto Black
Commodo consequat duis autem vel
. . . eum iriure dolor in hend rerit
H Ieéra rChla typograﬁl Nagtéwek mnniejszy Roboto Bold
Rézne gradacje grubosci kroju pisma
zapewniaja zréznicowane mozliwosci . . . .
ksztattowania komunikatu tekstowego. COnsequat dU|S autem VEl. eum Iriure dOlOf in hend l'erlt ut
Grubsze odmiany pisma stosuje sie dla tytutéw, WiSi enim ad minim Veniam, qUiS CommOdO Consequat
haset, najwazniejszych komunikatéw, cierisze .
dla tekstow akapitowych czy uzupetniajacych. d uis autem
Obok pokazano mozliwosci budowy Nagtéwek posredni PT Sans Bold
poszczegdlnych elementéw tekstowych, ich
proporcje i wzajemne zestawianie.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
commodo consequat duis autem vel eum iriure dolor in hend rerit
in vulputate.
Tekst akapitu PT Sans Regular
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis commodo consequat
duis autem vel eum iriure dolor in hend rerit in vulputate.
Tekst informacgji PT Sans Regular
— Link 01 — Link 02
Tekst odnosnika PT Sans Bold
Zobacz wiecej
Tekst przycisku Roboto Bold

03 TYPOGRAFIA srona 19
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Puroterm Brand Book

Przyktady uktadéw loga z subdomenami

Pozycjonowanie ||I Puroterm HEAW ||I Pu rﬂterm
submarki ze znakiem
HEAVY

Schemat tworzenia submarek zapewnie
wiasciwy wyglad tworzonych zestawien
zaréwno dla dtugich jak i krotkich nazw.

[IPuroterm
(IPuroterm [BASE ——

lIPuroterm [Hs IIIPurote::

01 ZNAK srona 13



